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  مقدمه .1

برقـراري ارتبـاط بـين    رسانه به مفهوم عام عبارت است از ابـزار و مجـراي انتقـال پيـام و واسـطة      
هـاي حـوزة    هـا بـا فنـاوري    ها، نشان از وجود پيونـد مسـتحكم آن   پيشينة تحول رسانه. گيرنده و فرستنده

تنها از لحاظ فنـاوري،   هاي گوناگون، نه بر اين باور است كه رسانه» جنسن«. ارتباطات و اطلاعات دارد
ريـزي مختلفـي    هاي تصاعدي، قابليت برنامه رتبههاي نهادي، با  پذيري بيان و تمهيد بلكه از نظر انعطاف

ها نهادهايي هستند كـه   رسانه. ها، هر كدام شرايط و جايگاه ويژة خود را دارند دارند، و در تعامل انسان
در عين حال، هر نـوع و  . كنند در يك مقياس وسيع در طول زمان و فضا تسهيل مي بازشناسي جامعه را

 Jensen(پـردازد  ها و محتواي رسانة قديمي، در يك فرايند بازسازي مي مرحلة جديد، به بازيافت قالب

هـاي نـوين ارتبـاطي و     بـرداري از دسـتاوردهاي فنـاوري    نكتـه كليـدي در فراينـد بهـره    ). 46-47 :2011
پـذيرش فنـاوري، بـه معنـاي مفيـد دانسـتن       . اسـت » پـذيرش فنـاوري  «اطلاعاتي و توسعة فناوري، اصل 

در . نكردن در برابر آن است، حتي به قيمت تغيير سـبك زنـدگي   ه و مقاومتفناوري در زندگي روزمر
تواند پذيرش استفاده از فنـاوري بـراي راهبردهـاي اجتمـاعي و سـازماني       تر، مصاديق آن مي ابعاد كلان

 . باشد
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 ينرسانه نو .2

هاي نوشـتاري،   ها را به گونه شناسي، رسانه پيش از پيدايش اينترنت و تولدّ وب، به لحاظ گونه تا
بندي، بيشتر ناظر بر كيفيت انتشـار و سـازوكارهاي    اين دسته. كردند بندي مي  شنيداري، و ديداري دسته

سترش امكانـات  گ وپذيري همگاني اينترنت  دسترسي. بود محتواي پيام و ويژگي سطح تعامل كاربران
سازوكارهاي انتشـار،   ها كرد كه به لحاظ قالب انتشار محتوا، فني آن، پديدة نويني را وارد عرصة رسانه

هـاي   و چگونگي مشاركت مخاطبان در فرايند توليد و انتشار محتواي پيام، هم تمايز آشكاري با رسـانه 
هاي  و برخي ديگر رسانه) 1390بابائي ( اند ودهتعبير نم» رسانة نوين«برخي اين پديده را به . سنتي داشت

 . گيرد ها و اهداف فرهنگي را در بر مي مفهوم رسانة نوين، چتري است كه پارادايم. ديجيتال

آن » بـودن  فرارسـانه «يـا  » بـودن  تعاملي«، ويژگي خاص رسانة نوين را )20-2001:19( »مانويك«
امكـان ايجـاد    رود كه كار مي هاي نوين به از رسانهاي  بودن مفهومي است كه براي گونه تعاملي. داند مي

تعامل، سه نوع ارتباط  عبا توجه به نو »وين كرازبي«. كنند و بازخورد را فراهم مي يهرابطة دو يا چندسو
انبـوه  ( تعامل يك به چند«، رسانة جمعي »تعامل يك به يك«رسانة بين فردي شمارد؛  ياي را برم رسانه

 ). Crosbie 2002( »تعامل چندسويه«يا  عنوان رسانة فردي ين بهو رسانة نو» )مخاطبان

در مورد رسانة نوين مورد توافق است، تبـديل قالـب اطلاعـات از آنـالوگ بـه ديجيتـال و        آنچه
كردن شرايط براي انتشـار انبـوه    اين امكان، ضمن فراهم. اي است ها بر روي ابزارهاي رايانه ذخيرة داده

 ويهــاي نــويني را بــراي مــديريت اطلاعــات پــيش ر  هــاي زمــان و مكــان، راهاطلاعــات فراتــر از مرز
پذيري، تغييرپذيري،  ارائة رقومي، مقياس: چون هايي يتقابل مندي از هاي نوين، با بهره رسانه. گذارد مي

 :كنند ها مشخص مي كد بودن، مرز خود را با ساير رسانه-خودكار بودن، و فرا

هاي عـددي بـراي ذخيـره و ويـرايش، و نيـز اسـتفاده از        شياء به دادهقابليت تبديل ا :رقومي ارائه
 هاي رياضي براي بازسازي شئ و نمايش آن؛ الگوريتم

. هـاي مختلـف از نظـر قالـب، نمـايش و انتقـال       ها، و گونـه  قابليت تبديل به شكل :پذيري مقياس
اند در يك پايگاه اطلاعـاتي  تو اطلاعات مي. پذير است اطلاعات در رسانة نوين، قابل تجميع و انعطاف

 هـداف افزارهـا منتقـل شـود و بـراي ا     هاي ديگر، بـه محـيط سـاير نـرم     ذخيره شده، سپس براي پردازش
 ).Green 2010: 5( قرار گيرد  هاي متنوع مورد استفاده گوناگون به شكل

 عمال تغييرات بر روي محتواي ورودي؛ :تغييرپذيريقابليت ا 

 ها؛ ها و ورودي ت خود كار بر روي دادهاجراي عمليا: بودن خودكار 

 كردن رسانه  اي  نتيجة رايانه ينتر براي اين است كه مشخص شود در نظر ما مهم  :كد بودن-فرا
اي قابل دسترسي  ها و ساختارهاي ويژه شوند و با قالب ذخيره مي   ها اگرچه در رايانه داده. چيست



 1392 شتارديبه | 107 - 98): 2( 1 | گفتمان علم و فناوري  100

نيافته  ريمتن از نظر محتوا تغيي. خودش است هاي يتشوند، اما هنوز محتواي متن داراي قابل مي
 . است فقط قالب و شيوة نمايش آن دگرگون و متنوع شده است

در رسـانة نـوين،   . اي آنـالوگ هسـتند   نوعي حاصل تبديل منابع رسانه رسانة نوين، به ياشيا همه
 :دارد يدو نتيجة را در پچنين حالتي، ). بازنمايي عددي(اشيا به شكل تركيبي از كدهاي رقومي هستند 

مـثلاً تصـوير يـا يـك     . تواند به شكل رياضـي توصـيف كـرد    نخست اينكه، يك شئ رسانة نوين را مي
تواند با استفاده از توابع رياضي توصيف شود؛ و دوم، اشياء رسانة نـوين تحـت تـأثير سـاخت      شكل مي

طـور اتوماتيـك، اخـتلال و     تـوانيم بـه   هاي مناسب، ما مـي  مثلاً با كاربرد الگوريتم. الگوريتمي آن است
را كـم   و شـفافيت آن  خشيم،ها را بهبود ب پارازيت موجود در يك تصوير را از ميان ببريم، تناسب رنگ

رسانة نوين از ). Manovich 2006: 5-10( شود مي» پذير برنامه«اي  در يك كلام شئ رسانه. يا زياد كنيم
از ) ينـي راه گز( »سـويچينگ «تواند براساس فرايند سـاده   يهر كسي م. طلب است نظر ساختار، مساوات

اسـت و  » اكنون«به سمت . و نه تعمق و تفكر ستگيري رسانة نوين به سمت عمل ا جهت .آن بهره ببرد
اي  هاي ارتباطـات شـبكه   بست كشانده و مدل پيدايش رسانة نوين اقتدارگرايي را به بن. نه سنت گذشته

 ).Enzensberger 1976: 21-53( را عرضه نموده است

مـورد اسـتفاده قـرار    » سـنتي   هاي رسانه«دادن تمايز با  براي نشان» رسانة نوين«جا كه مفهوم  از آن
» بـودن  ديجيتـالي «هاي ديجيتال،  رسانه ةها است، در مفهوم ويژ گرفته و معطوف به تحول تاريخي رسانه

مخاطبـان در سـطحي    /بيـا محتـوا را بـه مخاط ـ    گيرد، تا توان انتقـال پيـام   قرار مي» بودن رسانه«پس از 
بـراي تبيـين بحـث، بهـره     » هـاي ديجيتـال   رسـانه «تر  از مفهوم خاص ما در اين مقاله،. گسترده نشان دهد

 .كنيم اي تأكيد مي و بر عنصر قالب محتوا و نيز فناوري رسانه بريم يم

 هاي ديجيتال رسانه .3

به معناي ساده آن چيزي است كـه بـه شـكل    » يتالديج«هاي  تركيبي از واژه يجيتال،د هاي رسانه
هـا   هـاي داده  وقتـي فركـانس  . شـود  اي انجام مـي  الكترونيكي و معمولاً با استفاده از سازوكارهاي رايانه

 يسـتم س يـاي دن يعـت طب. گـوييم  هـاي ديجيتـال مـي    هـا داده  گيرنـد بـه آن   را مي 1و  0هاي عددي  ارزش
هـاي   مـا در سيسـتم  . كنـد  يانباشـته م ـ  ييهم به شكل دوتا يرو در آن است كه اطلاعات را بر يجيتالد

ذخيره و  1و 0هاي ما ارزش عددي يافته و به شكل  يعني داده. سروكار داريم» بايت«و » بيت«ديجيتال با
آنالوگ، يـك مفهـوم كلـي    . برند يكار م معمولاً مفهوم ديجيتال را در برابر آنالوگ به. شوند مبادله مي

كتـاب، مجلـه و نوارهـاي    (هـا   هاي آنالوگ، جهـان طبيعـي اسـت ماننـد صـداها، رنـگ       دارد منشأ داده
در . اشاره دارد) ها امواج و ابزار و كيفيت ذخيره داده كه به نوع( و يك مفهوم خاص) الكترومغناطيسي
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بـه بيـان   . شـود  منتقـل مـي   داري و نگه يره،ذخ عاتورود اطلا يبترت آن به هاي يگنالآنالوگ، س يستمس
 .شود يديگر، به شيوة پيوسته و خطي عمل م

اگـر  . به مخاطبان هدف است يامانتقال پ يبرا ييك كانال ارتباط» رسانه«در يك تعريف ساده، 
باشـد، ماننـد    يكـي الكترون يهـا  هـاي ارتبـاطي بـا اسـتفاده از روش     كانال ارتباطي انتقال و جابجايي پيام

با هدف تأثير  حتواهاي گوناگون م تركيب فرم نتقال پيام يااستفاده از سيستم پردازش كامپيوتري براي ا
 . شود بر مخاطبان، به اين نوع رسانه، رسانة ديجيتال گفته مي

تـوان در   اي را مي جايي پيام يا محتوا از راه پردازشگرهاي ديجيتالي ـ رايانه  گونه توليد و جابههر
هـا بـا كمـك ارقـام صـفر و يـك انجـام         مپـردازش در ايـن سيسـت   . دانست يجيتالهاي د محدودة رسانه

كـه ارسـال    قتـي ترجمه و با همان د يكيالكترون يها ها به پالس هاي ورودي به اين سيستم داده. شود مي
هـاي   اي كه رسانه ولي در مفهوم ويژه. شوند گردند، بدون افت كيفيت از سوي مخاطب دريافت مي مي

گيرد، تا تـوان انتقـال پيـام يـا محتـوا را بـه        قرار مي» بودن رسانه«پس از » بودن ديجيتالي«ديجيتال دارند، 
هـا   ، اين دسته از رسـانه »بودن اليديجيت«از سوي ديگر. مخاطبان در سطحي گسترده نشان دهد /مخاطب

گيـري در   هـاي ديجيتـال، دگرگـوني چشـم     رسـانه  يدايشپ. دهد هاي آنالوگ قرار مي را در برابر رسانه
چنــين . طبــان، كيفــت پيــام، و ســرعت و حجــم انتقــال محتــوا پديــد آورد  انتقــال پيــام، دسترســي مخا

 .وجو كرد جست يجيتالو د وگهاي آنال هاي دگرگونِ رسانه هايي را بايد در كيفيت ويژگي

اسـتفاده از سيسـتم پـردازش     هـاي ارتبـاطي بـه جامعـة هـدف بـا       انتقال پيـام  يجيتال،د يها رسانه
مختلـف محتـوا،    يها فرم تم امكان توليد، تركيب، ذخيره، و انتقالدر اين سيس. اي است رايانه) ماشيني(

 .ها وجود دارد گرافيك، ويديو، يا تركيبي از آن /مانند متن، صوت، تصوير

هاي ديجيتـال،   شناختي قالب و محتوا در رسانه پذيري آسان، و زيبايي دسترسي بصري، هاي جنبه
شيوة توليد و انتقال  و سازوكارهايي چون ها يژگيو. ها شده است موجب گسترش سريع اين نوع رسانه

بــودن،  يپــذيري و قابليــت تعــامل مكــاني، مشــاركت زمــاني و بــي محتــوا، قالــب، دامنــة نفــوذ، بــي/ پيــام
هـاي   هـاي ديجيتـال را از رسـانه    پذيري، و ابعاد تـأثير، رسـانه   انتقال پيام، سرعت دسترسي يسازوكارها
/ اي براي فرايند انتشار، انتقال و ارائه پيـام  هاي ديجيتال، از فناوري رايانه در رسانه. سازد مي  سنتي متمايز

گوناگون ماننـد مـتن، تصـوير، صـوت،      هاي انهدر فرايند همگرايي ديجيتال، رس. شود محتوا استفاده مي
 . شوند ويديو و انيميشن، در يك رسانة واحد يكپارچه مي

هـاي مختلـف    هـاي ديجيتـال بـود؛ گونـه     اي رشـد رسـانه  ابَررسانه اينترنت، بستر بسيار مناسبي بر
هـاي ديجيتـال و انتشـار     هاي مرتبط بـا رسـانه   هاي رشد و تكامل فناوري ها، زمينه ها و وبلاگ سايت وب

محـدود بـه    نهـا ت يجيتـال هـاي د  افزون بر اين، قلمرو رسـانه . گسترده محتواي ديجيتالي را فراهم ساخت
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هـاي متعـدد ايـن رسـانه، بـراي اهـداف آموزشـي،         نيـز گونـه   خطـي  ناينترنت نشد، بلكه در محيط بـرو 
رساني به شكل گسترده، در قالب فيزيكي انواع لوح فشرده، و ابزار ذخيره اطلاعات  سرگرمي، و اطلاع

در هر دو فضا، به موازات  تواالبته، تداوم رشد و تكامل فناوري و مح. مورد توجه و استفاده قرار گرفت
هـاي محتـواي    بـر پايـه نيـاز، امكـان تبـديل قالـب      . ها را جدا از هم دانست توان آن مييكديگر بوده و ن

افزاري، وجـود دارد؛ ماننـد تبـديل صـوت بـه       افزاري و سخت استفاده از ابزارهاي نرم يجيتالاي د رسانه
ديجيتال، الگوهاي ارتباط و انتقال پيـام متفـاوت    هاي نهرو، ادعاي اين كه در رسا از اين .متن و بالعكس

بايد انتظـار داشـت كـه ايـن تغييـر الگـوي       . هاي سنتي است، به واقعيت نزديك است از الگوهاي رسانه
 . هاي ديجيتال را نيز تحت تأثير قرار دهد ارتباط، رفتار ارتباطي كاربران رسانه

: خـاص اسـت   يبرجسـتگ  يدارا جيتـال يد يهـا  مطالعـه، دو كـاركرد رسـانه    يناساس هدف ا بر
شـدن   بـه معنـاي فـراهم   » پـذيري  مشـاركت «. »سـازي  شخصي«و دوم، قابليت » پذيري مشاركت«نخست، 

. اي و نيز توليد محتواي مـرتبط بـا آن اسـت    امكان شركت كاربران در فرايندهاي توسعة فناوري رسانه
از طريـق يـك   . كننـده فعـال باشـد    تتواند در نقـش يـك مشـارك    ديجيتال، هر كاربر مي هاي در رسانه

وبلاگ يا سايت، اقدام به انتشار محتواي توليدشده متني، صوتي، و ويديويي خود نمايد، و در نتيجه به 
 فضـاي وجه بارز اين مشاركت، ايجاد امكان تعامل در . اي ياري رساند نوآوري و تكامل فناوري رسانه

 . آن است» شدن اجتماعي«رسانه و 

تواند رسانة خـاص خـود را    هر كاربر مي. هاي ديجيتال است رسانه» سازي شخصي« قابليت دوم،
هـاي گونـاگون ديجيتـالي توليـد و منتشـر نمايـد و يـا بـا          محتواي مورد نظر خود را با قالب. داشته باشد

 ازيس ـ را براي كاربردهاي مورد نظـر خـود شخصـي    هاي موجود، محيط و محتواي آن استفاده از رسانه
 .كند

 هاي ديجيتال رسانه هاي ژگييو .4

 يدليـل وجـود بسـتر هـا     طـور خـاص، بـه    هـاي ديجيتـال بـه    طور عـام و رسـانه   نوين به هاي رسانه
پذير نموده و كـاربران، رسـانة    تعاملي، دسترسي كاربران را در هر زمان، مكان و قالب امكان يافزار نرم

). Baehr and Schaller 2010: 15(كننـد   شده تجربـه مـي   يجمعي را در مقياس رسانة كوچك و شخص
ها را پشت سر گـذارد و   زماني و مكاني رسانه هاي يتارتباطي، محدود هاي يها به مدد فناور اين رسانه

جاري را از محدودة مرزهاي فرهنگي و جغرافيايي  يها دامنة جامعة مخاطبين را گسترش داد و گفتمان
تعامـل متقابـل و ايفـاي     متسويه بـود، بـه س ـ   ه بيشتر يكها، ك شكل ارتباط با رسانه. و زماني فراتر برد

سـوي   هـا بـه   رسـانه . اي بيشـتر شـد   نقش مخاطبان در توليد محتواي رسانه. نقش مخاطبان سوق داده شد
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كننـد و مخاطبـان نيـز قـدرت انتخـاب رسـانه و        خاص براي مخاطبان خاص حركت مـي  هاي يامتوليد پ
 .بود» رسانه -مخاطب«بندي  طبقه ازاي  شاهد پيدايش گونه توان يدر واقع، م. اند را يافته محتواي آن

ايجاد فرهنگ خاص، از طريـق بازنمـايي واقعيـت بـه      يجيتال،هاي د برجستة ديگر رسانه ويژگي
توليد و منتشـر  ) فيزيكي(هاي آنالوگ  محتواي واقعي پيامي كه در فضاي رسانه. اي متفاوت است گونه
عنـوان پيـام آفريـده شـده و بـه       رسـانة ديجيتـال، از آن واقعيـت، بـه     ياشود، با محتوايي كه در فض ـ مي

هاي ديجيتـال   نظام معنايي كه در فرايند انتقال پيام در رسانه. شود، تمايز آشكار دارد مخاطب منتقل مي
تنها شكل، بلكه  هاي ديجيتال، نه پس در رسانه. دهد شود، اصل پيام را نيز تحت تأثير قرار مي آفريده مي

گردد و عنصر تعامل انساني و مشاركت مخاطب در بازنمايي پيام  خوش تغيير مي حتواي پيام نيز دستم
 . كند دخالت مي

 هاي ديجيتال مزاياي رسانه. 4-1

 هاي آنالوگ؛  سرعت، كيفيت، و دامنة انتشار غيرقابل مقايسه با رسانه 

 ديجيتال؛هاي  آسان و كاربرپسندبودن انتشار محتوا از طريق رسانه 

 هاي بيشتر انتخاب براي مخاطبان؛ هاي ديجيتال و فرصت هاي متنوع رسانه گونه 

 هاي متنوع در فضاي فيزيكي  امكان ذخيره، نگهداري، و انتقال حجم عظيمي از محتواي با قالب
 بسيار اندك؛

 يادگيري هاي  سيستم. بودن براي ارتباط دو و چندجانبه با مخاطبان برخورداري از ويژگي تعاملي
 مند گردند؛ هاي ديجيتال بهره توانند از اين مزيت رسانه اي مي الكترونيكي به نحو بهينه

 شناسانه و تعاملي  هاي زيبايي ويژه، جنبه هاي ديجيتال؛ به جذابيت منحصر به فرد و گوناگوني رسانه
 ها؛ آن

 ي در توليد و نشر محتوا؛از ميان برداشتن انحصار تبادل و انتقال اطلاعات و امكان مشاركت همگان 

 اي  اين ويژگي، سلطة رسانه. محتوا /هاي ديجيتال براي انتقال پيام بودن استفاده از رسانه هزينه كم
 متكي به سرماية انبوه را به چالش كشيده است؛

 توانند رسانة خاص  هاي ديجيتال؛ بدين معنا كه هر طيف از مخاطبين مي سازي رسانه امكان شخصي
 ته باشند؛ وخود را داش

 زايي و كارآفريني رسانه  هاي اشتغال كوچك و جنبه يوكارها بخشيدن به كسب پتانسيل رونق
 .ديجيتال
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 هاي ديجيتال شناسي رسانه گونه .5

تـوان   ها را مي اين گونه. هاي متفاوتي هستند ولي گونه يكسانديجيتال، داراي ماهيتي  هاي رسانه
 :بندي كرد چنين دسته

 افزار نرم. 5-1

افـزاري ارتبـاطي بـين فـردي و      هـاي نـرم   توليد و انتشار محتوا و نيز سيستم اي يانهرا يافزارها رمن
داراي كاركردهـا و   افزارهـا،  ايـن نـرم   .هاي ديجيتال قابل طرح و بررسي هستند جمعي، در حوزة رسانه

 :زير هستند هاي ويژگي

  ها دولتي انند راهنماهاي سازمانم(، راهنما )ايجاد امكان ارتباط بين فردي يا جمعي(ارتباطي /
شهري، دسترسي به منابع اطلاعاتي، توليد و عرضة كالا و خدمات، گردشگري، دسترسي به 

 ؛)ها امكانات عمومي، و مانند آن

 توليد و ارسال و دريافت محتواي متني، تصويري صوتي و ويديويي؛: جايي محتوا توليد يا جابه 

 هاي متن به متن، تصوير به تصوير، صوت به صوت، ويديو  نده قالبكن تبديل: هاي محتوا قالب  مبدل
 Text to HTML, PDF to DOC, Tiff to JPG, AVI to Mpeg, Wavمانند (به ويديو، با قالب نوين 

to MP3( 

 پيوستن(بندي، و اتصال  داراي امكان ويرايش، افزودن و كاستن، قطعه: ويرايشگرهاي متني (
 ، صوتي و ويديويي؛)يكيگراف(هاي تصويري  قالب

 داراي امكان درج يا انتقال، و تلفيق متن، تصوير، گرافيك، صدا و ويديو و : اي توليد چندرسانه
 .تهيه خروجي نهايي واحد

 اي يانهرا هاي يباز. 5-2

خلق واقعيتي بـر  ) اي شبكه هاي يباز/ برخط هاي يباز/ خطي برون هاي يباز( اي يانهرا هاي بازي
اي،  هـاي رايانـه   در بازي. فيزيكي، اما كاملاً متفاوت با ماهيت، شكل و محتواي آن استاساس واقعيت 
. بازنمـايي شـود   سـانه اي ديگر در ر شود تا واقعيت فيزيكي، به شيوه سازي نيز استفاده مي از قابليت شبيه

شـوند، مبتنـي بـر     شناخته مي» استراتژيك«هايي كه با عنوان  راني، فوتبال، و همه بازي هاي اتومبيل بازي
 .شوند تعامل با كاربر به پيش رانده مي واقعيت فيزيكي، در فضايي مجازي و

 هاي اينترنت سرويس. 5-3

در » اينترنـت «و در بسـتر  » وب«هـايي كـه از راه شـبكة     عنوان رسانة نـوين و سـرويس   به اينترنت
هـا،   وبـلاگ (هـاي اجتمـاعي    نههـاي اينترنتـي و امكانـات رسـا     اختيار كاربران قرار دارند؛ ماننـد سـايت  
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و  فـوري،  يامهاي پ هاي خبري، سيستم ها، گروه »ويكي«هاي مباحثه،  ، گروه»چت«هاي اجتماعي،  شبكه
 .)هاي پستي ليست

  يجيتالد يهنرها. 5-4

عكـس،   يجيتـال، د ينماييهاي فناوري نـوين بـراي پديـدآوري آثـار س ـ     استفاده از ظرفيت شامل
  يقيايي؛هاي ويژه، و آثار موس جلوه ي،ا يانهپويانمايي را يك،گراف

 بروشورهاي ديجيتالي /ها ها و كاتالوگ ها، مجلات، روزنامه كتاب. 5-5

 با مزايايي فراتر از  يريتصو/ يكتاب و نشريه الكترونيكي، منبع الكترونيكي قابل مطالعه خواه متن
 يدرهار بوك يا ي،شخص يانهرا يرنظ يكيالكترون يشگركتاب چاپي است كه بر روي صفحات نما

، HTML، Flashهاي  و داراي يكي از قالب گردد يارائه م ينآفلا يا ينآنلا صورت به آن، يرو نظا
epub ،chm يا ،PDF هستند. 

 داشتن فهرست . توان از تصوير، صدا و فيلم استفاده كرد هاي الكترونيكي مي ها و نشريه در كتاب
ها  ، يك مزيت نشريه)Metadata(دروني و بيروني، فراداده هاي  متن، لينك گذاري دار، نشان لينك

چنين ) Adobe Professional(اي  افزارهايي مانند ادوبي حرفه نرم. الكترونيكي هستند يها و كتاب
 .امكاني را دارند

 مقالاتي به شكل متن، متن . اي كامل باشد تواند شامل يك چندرسانه يك نشريه الكترونيكي مي
ن توسط گوينده خوانده شود و با لينك فايل صوتي مناسب در دسترس قرار همان مت(گويا 
 ).گيرد مي

 )اي خطي يا ماهواره درون(راديو و تلويزيون ديجيتالي : آثار صوتي و ويديويي. 5-6

عنوان محتوا در رسـانة ديجيتـال از دو نظـر شـكلي و محتـوايي مـورد        طور كلي آثار صوتي به به
قالب فايلي ارائه محتوا، كيفيت صـدا، تركيـب   : هايي مانند ويژگي شكلي، آيتممقصود از . توجه هستند
 كيفيت، )زمان(بندي، مدت  ، بخش)درج اطلاعات مربوط به اثر( هاي صوتي، درج فراداده صدا، جلوه
نـوآوري و تـازگي،    موضوع و نوع پيام،) بودن تأليفي( بودن محتوا از نظر محتوايي، اصيل. گفتار هستند

بـا اسـتفاده از    يماين آثار به شكل توليد مستق. اثرگذاري، و توجه به مخاطب هدف داراي اهميت است
و بـا توجـه بـه نـوع      دشـون  هاي توليد صداي ديجيتال، يا تبـديل محتـواي آنـالوگ آفريـده مـي      دستگاه

 . شوند ذخيره مي mid، يا wma ،wav ،mp3هاي  كاربرد، در يكي از قالب

ماننـد  . گيـرد  ويي ديجيتال، با تبديل محتواي آنـالوگ بـه ديجيتـال صـورت مـي     آثار ويدي توليد
افـزاري بـراي تبـديل نوارهـاي مغناطيسـي ويـديويي بـه قالـب          افزاري يا سخت هاي نرم  استفاده از مبدل
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محتـواي   يمديجيتال و قابل ويرايش بر روي رايانه، يا با استفاده از ابزارهاي مناسـب بـراي توليـد مسـتق    
محتواي ديجيتـال آثـار ويـديويي، داراي يكـي از     . گيرد انجام مي) هاي ديجيتال مانند دوربين(ال ديجيت
 .است mov، يا mpeg ،avi ،vob ،dat ،mkvهاي  قالب

 )نمايي داده(ها  سازي داده طراحي و تجسمي. 5-7

مـايش  ابـزاري كارآمـد بـراي ن    يشـي، نما يها داده/ رسان اطلاع هاي يكيا گراف »اينفوگرافيك«
و مـا را از توضـيح    كنـد  يها را ميسر م ـ درك سريع و آسان داده» اينفوگرافيك«. ها است تصويري داده

به شكل  توان يها را م حجم زيادي از داده. سازد نياز مي طولاني و احتمالاً غيرقابل درك براي عموم بي
موضـوع، عنـوان،    ي چـون هـاي  از نظر محتوا، در اينفوگرافيك ويژگي. تصويري به مخاطب منتقل كرد

و از نظــر طراحــي،  گيرنــد يبنــدي، و محــدوده و دامنــه اطلاعــات مــورد توجــه قــرار مــ منــابع، قســمت
دهنـده اهميـت    اطاطلاعات و اجزاي ارتب يبندي، فونت، نوع نمودار، و راهنما هايي چون رنگ ويژگي
 .دارند

 سازي شبيه. 5-8

را  يسـاز  اي و مدل نوين مانند پردازش رايانه يدتول يها تنها روش نه يجيتالد يها رسانه گسترش
. بخشد فزوني مي يمعمار يفضا يانآفرينش، مشاهده فرايند، و ب يما را برا ييتوانا بلكه كند، يفراهم م
سـازي، در   ابـزار مـدل   انعنـو  از پردازش گرافيكي به يزيكي،مواد ف يجا به توانند يم يجيتالد يها رسانه
مشـاهده نتيجـة    يعنـي  يكيگراف سازي شبيه). Neiman 1999 and Do(استفاده كنند  يطراح يطمح يك

مشـاهده  . پروژه و كاركرد يك سيستم، در قالب گرافيكي يا انيميشـن  يك ينهايي مورد انتظار از اجرا
نتيجـه مطلـوب در محـيط     كـاربر را بـه   تواند با بازطراحي و جابجايي عناصـر در مـدل،   نهايي مي ةنتيج

و انجـام محاسـبات رياضـي     اي يانـه را يافزارهـا  اين كار معمولاً بـا اسـتفاده از نـرم   . كند  نزديك واقعي
 .گيرد صورت مي

هــايي ماننــد حــريم خصوصــي،   هــاي ديجيتــال، موضــوع هــاي رســانه چــالش ينتــر مهــم شــايد
 يهـا  بـه رسـانه   يكنتـرل دسترس ـ  يشما برا ييتوانا يخصوص يمحر. گذاري، و مصلحت باشد اشتراك

ــه آن ا ــا ياشــتراك گــذار). Pentland et al. 2006( هــا را داريــد ســت كــه حــق دسترســي ب  ييتوان
است كه با تعيين شرايط ويژه و حفظ منـافع شخصـي، علاقمنـد بـه      هايي ه كردن افرادي و گرو مشخص
و توجه  ياز منافع شخص يبيمصلحت ترك. ها داريد اي را با آن اي ويژه گذاشتن محتواي رسانه اشتراك
 .هاي مورد نظر است و اولويت يفعل يطبه شرا
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هـا بـر    هاي نوين ارتباطي و اطلاعاتي است كه عملكـرد آن  دستاورد فناوري ديجيتال، هاي رسانه
پـذيري، پتانسـيل    برخورداري از ويژگي مشاركت. استوار است اي يانههاي را برداري از سيستم پاية بهره

و  ن،بــود شناســانه، تعــاملي زيبــايي  هــاي ويژگــي بــودن، هزينــه ســازي، كــم گســترش، امكــان شخصــي
افزون بـر ايـن، بايـد بـه ايـن نكتـه       . آنالوگ متمايز ساخته است هاي رسانهها را از  اين رسانه يكاربرپسند

اي  اي متفاوت، شكل و محتواي پيام رسانه ديجيتال با بازنمايي واقعيت به گونه يها اشاره كرد كه رسانه
اي،  موجود در فضاي رسـانه  هاي يتواقع. آفرينند ش تغيير نموده و فرهنگ ويژه خود را ميخو را دست
پـذيري   اي روزافزون، گسترده تر شـده و بـا دسترسـي    هاي ديجيتال به گونه دهد كه چتر رسانه نشان مي

. بـه رشـد دارد   ها نيز رونـدي رو  برداري از اين رسانه شدن كاربرد، اقبال كاربران به بهره تر بيشتر و ساده
اجتمـاعي و سياسـي، پيامـدهاي گونـاگون اثرگـذاري       رهنگي،هاي اقتصادي، ف بايد در عرصه ينسان،بد

  .هاي ديجيتال در نظر داشت رسانه
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Abstract: From a historical perspective, there is an 
inextricable link between the media, information and 
communication technologies. A look at the media 
technology developments, from the advent of print to 
the age of the Internet, is a representation of the 
absolute impact of technology on the quality of the 
communication messages content, media management 
field, and influence of scope media. The current era of 
digital media has emerged the profundity of this 
relationship. In this article, the focus is on concept of 
digital media as well as clarifying topology of digital 
media, and emphasizing its two important features, 
i.e., "participatory approach" and "technology-driven." 
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